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PRESENTACIÓ 

Per onzè ŀƴȅ ŎƻƴǎŜŎǳǘƛǳΣ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƻǊƛ Ƙŀ Řǳǘ ŀ ǘŜǊƳŜ Ŝƭ ǎŜƎǳƛƳŜƴǘ ŘŜ ƭΩŜǾƻƭǳŎƛƽ ŘŜ ƭΩƻŎǳǇŀŎƛƽ ŘŜƭǎ ŘƛŦŜǊŜƴǘǎ 

ǘƛǇǳǎ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘ ŘΩŀǊǊŜǳ ŘŜ ƭŀ ŘŜƳŀǊŎŀŎƛƽ ŘŜ ¢ŀǊǊŀƎƻƴŀΣ ŀƛȄƝ ŎƻƳ ƭΩŜǎǘǳŘƛ ŘŜ ƭŜǎ ŎŀǊŀŎǘŜǊƝǎǘƛǉǳŜǎ ŘŜ ƭŀ 

demanda dels turistes que han visitat les nostres contrades al llarg de la temporada 2011.  

[ΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ŘƻŎǳƳŜƴǘΣ ǉǳŜ ŎƻƴǎǘƛǘǳŜƛȄ ƭΩƻƴȊŝ ƛƴŦƻǊƳŜ ŀƴǳŀƭ ǉǳŜ ǇǳōƭƛŎŀ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƻǊƛΣ ƴƻ ƘŀǳǊƛŀ Ŝǎǘŀǘ 

possible sense el suport de les diferents institucions i associacions empresarials que formen part de la Fundació 

ŘΩ9ǎǘǳŘƛǎ ¢ǳǊƝǎǘƛŎǎ /ƻǎǘŀ 5ŀǳǊŀŘŀΣ ŀƛȄƝ ŎƻƳ ŘŜƭǎ ǇŀǘǊƻƴŀǘǎ ƳǳƴƛŎƛǇŀƭǎ ŘŜ ǘǳǊƛǎƳŜ ŘŜ {ŀƭƻǳΣ /ŀƳōǊƛƭǎΣ ƭŀ tƛƴŜŘŀ 

Platja i Tarragona, el Patronat de Turisme de la Diputació de Tarragona i la Universitat Rovira i Virgili.  

Els resultats que es pǊŜǎŜƴǘŜƴ Ŝƴ ŀǉǳŜǎǘŀ ǇǳōƭƛŎŀŎƛƽ ƛ ǉǳŜ ŎƻǊǊŜǎǇƻƴŜƴ ŀ ƭΩŀƴȅ нлм1 són provisionals. Les dades 

ǉǳŜ ǎΩƘƛ ƛƴŎƭƻǳŜƴ en relació amb la temporada 2010 es consideren definitives.  
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AGRAÏMENTS: 

9ƭ ƴƻǎǘǊŜ ŀƎǊŀƠƳŜƴǘ ǎΩŀŘǊŜœŀ ŜǎǇŜŎƛŀƭƳŜƴǘ ŀ ǘƻǘǎ Ŝƭǎ ŜƳǇǊŜǎŀǊƛǎ ƛ ǘǊŜōŀƭƭŀŘƻǊǎ ŘΩƘƻǘŜƭǎΣ ŎŁƳǇƛƴƎǎΣ 
ŜƳǇǊŜǎŜǎ ŜȄǇƭƻǘŀŘƻǊŜǎ ŘΩŀǇŀǊǘŀƳŜƴǘǎ ǘǳǊƝǎǘƛŎǎ ƛ ŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŘŜ ǘǳǊƛǎƳŜ ǊǳǊŀƭ ǉǳŜ Ŝƴǎ ǇǊƻǇƻǊŎƛƻƴŜƴ ƭŀ 
ǎŜǾŀ ŎƻƭϊƭŀōƻǊŀŎƛƽ Ŝƴ ƭΩŜƴǉǳŜǎǘŀ ŘΩƻŎǳǇŀŎƛƽ ǉǳŜ ǎΩŀŘƳƛƴistra quinzenalment a la mostra obtinguda del 
ǘƻǘŀƭ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ƻŦŜǊǘǎΦ  
[ΩŜƭŀōƻǊŀŎƛƽ ŘΩŀǉǳŜǎǘ ƛƴŦƻǊƳŜ όƛΣ ǇŜǊ ǘŀƴǘΣ ƭŀ ŘƛŦǳǎƛƽ ŘŜ ƭŜǎ ŘŀŘŜǎ ǉǳŜ ǎΩƘƛ ƛƴŎƭƻǳŜƴύ ƴo hauria estat possible 
ǎŜƴǎŜ ƭΩesmentada col·laboració: a tots vostès moltes gràcies.  
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1. [ΩhC9w¢! 5Ω![[h¢W!a9b¢ ¢¦wN{¢L/ ! [! /h{¢! 5!¦w!5! L 

[9{ ¢9ww9{ 59 [Ω9.w9 9[ нлм1 
Pel que Ŧŀ ŀƭ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ǇƭŀŎŜǎ ŘΩŀƭƭƻǘƧŀƳŜƴǘ ǘǳǊƝǎǘƛŎ ǊŜƎǳƭŀǘ ŘƛǎǇƻƴƛōƭŜ ŘǳǊŀƴǘ ƭŀ ǘŜƳǇƻǊŀŘŀ нл11Σ ǎΩƘŀ ǊŜƎƛǎǘǊŀǘ 
una lleu reducció Ŝƴ Ŝƭ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ǇƭŀŎŜǎ ŘƛǎǇƻƴƛōƭŜǎ ƛ Ŝƴ Ŝƭ ƴƻƳōǊŜ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŘŜ ƭŀ ǇǊƻǾƝƴŎƛŀ ŘŜ ¢ŀǊǊŀƎƻƴŀΦ 
9ƴ Ŝƭ ǉǳŀŘǊŜ ǎŜƎǸŜƴǘ ǎΩƻŦŜǊŜƛȄ ǳƴ ǊŜǎum de l'oferta d'allotjament corresponent al global de la demarcació en la 
temporada 2011: 

v¦!5w9 мΦ hC9w¢! 5Ω![[h¢W!a9b¢ ! /h{¢! 5!¦w!5! Ҍ ¢9ww9{ 59 [Ω9.w9 нлм1 

¢ƛǇǳǎ ŘΩŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘ Places (*) Establiments 
% respecte al 

total de places 
Grandària 
mitjana 

 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 

Hotels(**) 66.744 65.377 353 348 41% 41% 189 188 

Càmpings 64.213 63.529 65 66 40% 40% 988 963 

Establiments turisme rural 2.391 2.276 263 251 1% 1% 9 9 

Total 133.348 131.182 681 665 82% 82% - - 

Empreses explotadores 
d'apartaments turístics (***) 28.287 28.982 73 68 18% 18% 387 426 

Total oferta regulada  161.635 160.164 754 733 100% 100% - - 

(*) Places a 31-12-2010 i 31-12-2011. 
όϝϝύ {ΩƘƛ ƛƴŎƭƻǳŜƴ Ŝƭǎ ŜǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ƘƻǘŜƭŜǊǎ ǎŜƎǸŜƴǘǎΥ ƘƻǘŜƭǎΣ aparthotels, hostals, pensions i fondes. Aquesta nomenclatura 
ǎΩǳǘƛƭƛǘȊŀ ŀƛȄƝ ŀƭ ƭƭŀǊƎ ŘŜ ǘƻǘ ƭΩƛƴŦƻǊƳŜΦ 
(***) En aquesta categoria només es consideren els apartaments turístics ŎƻƳŜǊŎƛŀƭƛǘȊŀǘǎ ŀ ǘǊŀǾŞǎ ŘΩŜƳǇǊŜǎŜǎ ŜȄǇƭƻǘŀŘƻǊŜǎ 
associades. Ara bé, cal advertir que el noƳōǊŜ ǘƻǘŀƭ ŘΩƘŀōƛǘŀǘƎŜǎ ŘΩǵǎ turístic ςque inclou tant cases i apartaments de 
segona residència com cases i apartaments llogats o apartaments turísticsς és molt superior. 

Font: Observatori de la Fundació d'Estudis Turístics Costa Daurada i lôAssociaci· dôApartaments Turístics Costa Daurada.  

 

[ŀ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƽ ŘŜ ƭΩƻŦŜǊǘŀ ŘΩŀƭƭƻǘƧŀƳŜƴǘ ǘǳǊƝǎǘƛŎ ǊŜƎǳƭŀǘ ǇŜǊ ŀ ŎŀŘŀǎŎǳƴŀ ŘŜ ƭŜǎ ŘǳŜǎ ƳŀǊǉǳŜǎ ǘǳǊƝǎǘƛǉǳŜǎ ŘŜ ƭŀ 
demarcació és la següent: 

QUADRE 2. DISTRIBUCIÓ DE L'OFERTA D'ALLOTJAMENT PER MARQUES 2011 (*) 

Marques Hotels Càmpings Apartaments ETR (**)  

 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 

COSTA DAURADA 90% 90% 92% 92% 99% 99% 62% 61% 

¢9ww9{ 59 [Ω9.w9 10% 10% 8% 8% 1% 1% 38% 39% 

GLOBAL CD + TE 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

(*) Places a 31-12-2010 i 31-12-2011. 
όϝϝύ 9ǎǘŀōƭƛƳŜƴǘǎ ŘŜ ǘǳǊƛǎƳŜ ǊǳǊŀƭΦ !ǉǳŜǎǘŀ ƴƻƳŜƴŎƭŀǘǳǊŀ ǎΩǳǘƛƭƛǘȊŀ ŀƛȄƝ ŀƭ ƭƭŀǊƎ ŘŜ ǘƻǘ ƭΩƛƴŦƻǊƳŜΦ 

Font: Observatori de la Fundaci· d'Estudis Tur²stics Costa Daurada i lôAssociaci· dôApartaments Tur²stics Costa Daurada. 

[ΩƻŦŜǊǘŀ ŘΩŀƭƭƻǘƧŀƳŜƴǘ ŘŜ ƭŀ ǇǊƻǾƝƴŎƛŀ ŘŜ ¢ŀǊǊŀƎƻƴŀ Ŝǎ ŎŀǊŀŎǘŜǊƛǘȊŀ ǇŜǊ ƭΩŜǎǘŀŎƛƻƴŀƭƛǘŀǘΣ ǉǳŜ Ŝǎ ǊŜŦƭŜŎǘŜƛȄ Ŝƴ Ŝƭ 
percentatge global de places obertes en els diferents trams de la temporada (vegeu el quadre 3, a la pàgina 
següent). Cal considerar que les tŀȄŜǎ ŘΩƻŎǳǇŀŎƛƽ ǉǳŜ ǎΩƻŦŜǊŜƛȄŜƴ Ŝƴ ŀǉǳŜǎǘ ƛƴŦƻǊƳŜ Ŧŀƴ ǊŜŦŜǊŝƴŎƛŀ ŀƭ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ 
places totals existents. Així, cal tenir en compte el percentatge de places obertes en els diferents trimestres de 
ƭΩŀƴȅ ǇŜǊ ǘŀƭ ǉǳŜ ƭŜǎ ŘŀŘŜǎ ŘΩƻŎǳǇŀŎƛƽ ƛƴŎƭƻǎŜǎ Ŝƴ Ŝƭǎ ǉǳŀŘǊŜǎ 4 i 5, que apareixen a continuació, puguin ser 
interpretades adequadament. De fet, en la línia de les temporades anteriors, el període en què el percentatge 
ŘŜ ǇƭŀŎŜǎ ƻōŜǊǘŜǎ Ŝƴ Ŝƭ ŎƻƴƧǳƴǘ ŘŜ ƭΩƻŦŜǊǘŀ Ƙŀ Ŝǎǘŀǘ ƳŞǎ ŜƭŜǾŀǘ ŎƻƳǇǊŝƴ ŘŜǎ ŘŜ {ŜǘƳŀƴŀ {ŀƴǘŀ Ŧƛƴǎ ŀ mitjan 
ƻŎǘǳōǊŜΣ ƳŜƴǘǊŜ ǉǳŜ Ŝƴ Ŝƭ ǇǊƛƳŜǊ ǘǊƛƳŜǎǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀƴȅ ǎΩƘŀ ǎƛǘǳŀǘ Ŝƴ ǳƴ 24% del total, i durant el quart trimestre, 
en un 37%. 
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QUADRE 3. PLACES OBERTES (%) PER TRIMESTRES. GLOBAL COSTA DAURADA + TERRES DE L'EBRE 2011 

 1r TRIMESTRE 2n TRIMESTRE 3r TRIMESTRE 4t TRIMESTRE 

2010 28% 92% 98% 36% 

2011 24% 87% 97% 37% 

2. [Ωh/¦t!/Lj ¢¦wN{¢L/! ! [! /h{¢! 5!¦w!5! L [9{ ¢9ww9{ 

59 [Ω9.w9 EL 2011 
QUADRE 4. RESUM D'OCUPACIÓ (*) PER PERÍODES A COSTA DAURADA + TERRES DE L'EBRE 2011 

 COSTA DAURADA  ¢9ww9{ 59 [Ω9.w9 

 HOTELS CÀMPINGS  HOTELS CÀMPINGS 

 2010 2011 2010 2011   2010 2011 2010 2011 
1Q GENER 5% 5% 2% 2%   8% 12% 2% 0% 

2Q GENER 5% 5% 3% 3%   9% 10% 3% 1% 

1Q FEBRER 8% 7% 4% 4%   15% 16% 3% 2% 

2Q FEBRER 11% 10% 3% 3%   24% 21% 3% 3% 

1Q MARÇ 12% 13% 6% 7%   32% 25% 5% 9% 

2Q MARÇ 26% 19% 20% 17%   55% 34% 15% 21% 

1Q ABRIL 40% 29% 34% 23%   62% 48% 41% 26% 

2Q ABRIL 36% 54% 30% 35%   62% 48% 14% 36% 

1Q MAIG 44% 49% 27% 29%   50% 34% 20% 20% 

2Q MAIG 50% 57% 33% 33%   54% 39% 24% 19% 

1Q JUNY 59% 69% 36% 35%   51% 43% 22% 31% 

2Q JUNY 69% 74% 40% 47%   59% 44% 32% 32% 

1Q JULIOL 77% 81% 46% 54%   61% 55% 39% 57% 

2Q JULIOL 78% 83% 70% 70%   63% 64% 30% 73% 

1Q AGOST 89% 91% 81% 87%   65% 72% 77% 83% 

2Q AGOST 87% 89% 60% 68%   78% 76% 65% 66% 

1Q SETEMBRE 66% 73% 40% 45%   45% 50% 29% 34% 

2Q SETEMBRE 61% 63% 40% 38%   53% 47% 23% 24% 

1Q OCTUBRE 48% 47% 26% 25%   33% 35% 18% 18% 

2Q OCTUBRE 34% 35% 14% 13%   39% 29% 8% 5% 

1Q NOVEMBRE 11% 12% 4% 3%   30% 27% 2% 1% 

2Q NOVEMBRE 9% 10% 3% 2%   14% 15% 1% 1% 

1Q DESEMBRE 8% 8% 2% 2%   16% 14% 3% 2% 

2Q DESEMBRE 7% 6% 3% 1%   14% 10% 1% 2% 

MITJANA PONDERADA 39% 41% 26% 27%   41% 36% 20% 24% 

(*) Ocupació sobre places totals.    
(1Q= 1ª quinzena; 2Q= 2ª quinzena) 

Font: Observatori de la Fundació d'Estudis Turístics Costa Daurada. 
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QUADRE 5. RESUM D'OCUPACIÓ (*) PER PERÍODES A GLOBAL TARRAGONA 2011 

D[h.![ /h{¢! 5!¦w!5! Ҍ ¢9ww9{ 59 [Ω9.w9 
 HOTELS CÀMPINGS APARTAMENTS ETR GLOBAL 
 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 
GENER 5% 5% 2% 2% 0% 0% 6% 9% 3% 3% 

FEBRER 11% 9% 3% 3% 1% 0% 6% 12% 6% 5% 

MARÇ 21% 17% 13% 12% 11% 12% 15% 14% 16% 14% 

ABRIL 41% 42% 31% 29% 26% 29% 25% 24% 34% 34% 

MAIG 48% 51% 29% 30% 31% 32% 17% 12% 37% 39% 

JUNY 63% 69% 37% 41% 54% 43% 15% 14% 50% 52% 

JULIOL 76% 80% 56% 62% 71% 64% 26% 24% 66% 69% 

AGOST 86% 88% 70% 77% 86% 79% 47% 39% 79% 81% 

SETEMBRE 62% 66% 39% 40% 47% 56% 16% 22% 50% 53% 

OCTUBRE  40% 40% 19% 18% 18% 18% 22% 21% 28% 27% 

NOVEMBRE 11% 12% 4% 3% 1% 1% 12% 8% 6% 6% 

DESEMBRE 8% 8% 2% 2% 1% 1% 19% 15% 5% 4% 

MITJANA POND. 40% 41% 26% 27% 29% 28% 19% 18% 32% 33% 

(*) Ocupació sobre places totals.    

Font: Observatori de la Fundació d'Estudis Turístics Costa Daurada. 

bƻǘŀ мΥ [ΩƻŦŜǊǘŀ ƳƛǘƧŀƴŀ Ŝƴ ǇƭŀŎŜǎ ǇŜǊ ŀ нлм1 a què fan referència aquests percentatges és la següent: hotels: 
65.467 places; càmpings: 64.172 places; ETR: 2.346 places, i apartaments: 28.697 places. 

  






















































